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	“中国营销战略论坛”学术报告日
	会议手册
	时        间：2023年12月24日8:30-17:30
	地        点：复旦复宣酒店四楼第二会议室（上海国定路路400号）
	会议流程：以下为初拟流程，论文宣讲顺序以当天现场为准。
	分论坛宣讲安排
	分论坛1   主题：科创时代的品牌建设与企业增长战略    时间：8:50-10:35
	分论坛2   主题：数字化转型与企业营销创新   时间：10:45-12:30
	分论坛3   主题：营销技术与营销创新    时间：13:15-15:15
	分论坛4   主题：产业链与营销创新     时间：15:25-17:25


